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Communiqué de presse
AUDACIEUSE. EXUBÉRANTE. INCONTOURNABLE. VOICI LA NOUVELLE JAGUAR.
· Une nouvelle ère s’ouvre pour Jaguar, avec la révélation d’une marque entièrement réimaginée.
· La transformation de Jaguar reprend l’état d’esprit de Sir William Lyons, son fondateur, « Copy Nothing », en présentant une marque unique et originale.
· Un modernisme exubérant, une philosophie créative qui définit tous les aspects du nouvel univers Jaguar. 
· La toute nouvelle identité de marque s'affirmera le 19 novembre 2024, incarnant quatre symboles clés du changement. 
· Jaguar défend la véritable originalité, en tant que créateur et promoteur de l’expression artistique, sous toutes ses formes.
· La prochaine étape de la transformation de Jaguar sera dévoilée à l’occasion de la Miami Art Week qui se tiendra le 2 décembre 2024, 20h00 (U.S. EST) (le 3 décembre 02h00 heure locale), notamment le lancement de son Design Vision Concept. 
Voir : www.jaguar.com/copy-nothing


Anvers – 19 novembre 2024 : Une nouvelle ère commence aujourd’hui pour Jaguar. 
La marque, totalement transformée, renoue avec une philosophie du « Copy Nothing », qui remonte aux propres termes de son fondateur, Sir William Lyons.  
La transformation de Jaguar est définie par un modernisme exubérant, une philosophie créative qui sous-tend tous les aspects du nouvel univers de la marque Jaguar.  Elle adopte des designs audacieux, des réflexions inattendues et originales, créant un caractère de marque qui demande l’attention grâce à une créativité intrépide. 
Professeur Gerry McGovern OBE, Chief Creative Officer : « L’originalité constitue le fondement de Jaguar. Pour Sir William Lyons, notre fondateur, “A Jaguar should be a copy of nothing’” (Une Jaguar ne devrait être une copie de rien).
Aujourd’hui, notre vision pour Jaguar s’inspire de cette philosophie.  La nouvelle Jaguar est une marque créée autour d’un modernisme exubérant. Elle est à tous égards imaginative, audacieuse et artistique. Elle est unique et intrépide. 
Cette réinvention reprend l’essence de Jaguar, en la ramenant aux valeurs qui ont fait son succès, tout en la rendant pertinente pour un public contemporain. Nous créons Jaguar pour l’avenir, en rétablissant son statut de marque capable d’enrichir la vie de nos clients et de la communauté Jaguar. » 
Symboles du changement – la nouvelle identité de marque Jaguar
La marque Jaguar réimaginée commence aujourd’hui à dévoiler une toute nouvelle identité qui établit son caractère unique à travers un nouveau langage visuel spectaculaire. 
Chacun des quatre symboles de changement est porteur de sens, reflétant les valeurs de la marque et fournissant des indices sur ce qui va suivre.
Marque figurative du nom
La nouvelle marque figurative du nom de Jaguar est sa signature.  
Il s’agit d’une puissante célébration du modernisme – forme géométrique, symétrie et simplicité – présentant ainsi l’inattendu en mélangeant à la perfection les majuscules et les minuscules dans une véritable harmonie visuelle.
Lignes
Ce graphisme linéaire vigoureux crée un aspect inimitable et un visuel reconnaissable au premier coup d’œil pour Jaguar, en s'affranchissant de l'imitation et de l'ordinaire.

Couleurs exubérantes
L’utilisation exubérante de la couleur est la pierre angulaire de la nouvelle identité de marque Jaguar, ancrée dans ses valeurs et son association avec l’art. Les couleurs primaires, comme sur la palette d'un peintre – jaune, rouge et bleu – sont les éléments de base de la tonalité, toujours réalisés avec texture ou mouvement.
Logo
Le nouveau « leaper » Jaguar, est notre marque la plus précieuse. Toujours bondir en avant, il symbolise l'excellence et constitue le poinçon de Jaguar. Le nouveau monogramme est un code d'expression et représente une œuvre achevée. Il fait office d’expression ou de touche finale.

Copy Nothing
Le 2 décembre 2024, 20 h 00 (U.S. EST) (le 3 décembre 02h00 heure locale), lors de la Miami Art Week, Jaguar présentera « Copy Nothing », la toute première installation publique mondiale de sa marque réimaginée, qui comprendra la manifestation physique de sa philosophie créative du modernisme exubérant, dans un Design Vision Concept.  
Cette expression spectaculaire, inimitable et surprenante de ce que signifie « Copy Nothing » offrira un avant-goût de l'approche intrépide à venir de Jaguar.
La présence du constructeur à Miami confirmera son engagement en faveur de l'expression artistique, sous toutes ses formes. À travers une série d’espaces de galerie méticuleusement aménagés sur deux sites, Jaguar partagera sa plateforme avec des artistes émergents, novateurs et révolutionnaires partageant sa philosophie « Copy Nothing ». 
Rawdon Glover, directeur général, Jaguar : « Afin de ramener à son essence une marque aussi mondialement reconnue, nous devions faire preuve d’intrépide.
 Jaguar a toujours été au sommet en défiant les conventions. 
Cette philosophie se retrouve aujourd’hui dans notre nouvelle identité de marque et sera dévoilée au cours des prochains mois. 
C’est une remise à zéro totale. Jaguar est en pleine transformation pour retrouver son originalité et inspirer une nouvelle génération.
 Je suis impatient que le monde découvre enfin Jaguar. »
FIN
Notes aux rédacteurs 
À propos de Jaguar 
Jaguar est une source d'inspiration sans pareille. Depuis 1935, c'est en se tournant vers l'avant qu'elle est la plus performante. « A Copy of Nothing ». (Une copie de rien d’autre.)
 
Aujourd’hui, une nouvelle ère commence. La première démonstration physique du design exubérant de Jaguar sera présentée à l’occasion de la Miami Art Week. 
 
Intrépide, unique et dotée d’une puissance émotionnelle, la marque met tout en œuvre pour atteindre le plus haut niveau d’effort créatif. Cette nouvelle identité et ce langage visuel inédit sont des symboles de changement qui respectent le passé tout en inspirant l’avenir. 
Remarque importante
JLR applique une politique d'amélioration continue des spécifications, de la conception et de la fabrication de ses véhicules, de ses pièces et de ses accessoires. Par conséquent, des modifications sont apportées en permanence. C’est pourquoi, malgré le soin apporté à l’exactitude des informations qui y figurent, ce document ne doit pas être considéré comme un guide infaillible de la disponibilité ou des spécifications actuelles de nos produits et ne constitue pas une offre commerciale contractuelle d’un véhicule, d’une pièce ou d’un accessoire en particulier. Tous les chiffres sont des estimations du constructeur. 
Informations supplémentaires 
Annick Van Cauwenberge

Manager RP & Experiential JLR Belux

M : +32 476 319 629

E : avancauw@jaguarlandrover.com
 

Site médias internationale : www.media.jaguar.com
Site Jaguar : www.jaguar.com/copy-nothing
Réseaux sociaux :
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Facebook: �HYPERLINK "http://www.facebook.com/Jaguar" \t "_blank"��http://www.facebook.com/Jaguar�





X: �HYPERLINK "http://twitter.com/Jaguar"��http://twitter.com/Jaguar�





Instagram: �HYPERLINK "http://instagram.com/Jaguar" \t "_blank"��http://instagram.com/Jaguar�





YouTube: �HYPERLINK "https://www.youtube.com/@JaguarBELUX"��https://www.youtube.com/@JaguarBELUX�  











LinkedIn: �HYPERLINK "https://www.linkedin.com/company/jaguar-land-rover-belux/"��https://www.linkedin.com/company/jaguar-land-rover-belux/� 
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