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Media-informatie
RESOLUUT. EXUBERANT. INDRUKWEKKEND. DIT IS JAGUAR REIMAGENED.
· Een nieuw tijdperk voor Jaguar breekt aan met de onthulling van een compleet vernieuwd merk.

· De transformatie van Jaguar hernieuwt het ‘Copy Nothing’ ethos van oprichter Sir William Lyons  door uniek en origineel te zijn.
· Exuberant modernisme, een creatieve filosofie die alle aspecten bepaalt van de nieuwe Jaguar wereld.

· De nieuwe merkidentiteit debuteert op 19 november 2024 en belichaamt vier essentiële symbolen van verandering.

· Jaguar wil pure originaliteit uitdragen, als maker en voorstander van artistieke expressie in alle facetten.

· De volgende fase in de transformatie van Jaguar betreft de onthulling van zijn Design Vision Concept tijdens de Miami Art Week, op 2 december 2024 om 20.00 uur (EST) (3 december 02:00 uur lokale tijd). Zie ook: www.jaguar.com/copy-nothing.
UTRECHT – 19 november 2024 – Vandaag begint een nieuw tijdperk voor Jaguar. 
Het merk transformeert zichzelf volgens de stelregel ’Copy Nothing’, het uitgangspunt van oprichter Sir William Lyons.

Jaguar’s transformatie wordt gekenmerkt door exuberant modernisme, een creatieve filosofie die alle aspecten van de nieuwe Jaguar merkwereld ondersteunt. Deze filosofie omarmt gedurfde ontwerpen en verrassend en origineel denken, en creëert een merkidentiteit die de aandacht opeist door onverschrokken creativiteit.

Professor Gerry McGovern, OBE, Chief Creative Officer, zegt: “Jaguar has its roots in originality. Sir William Lyons, our founder, believed that ‘A Jaguar should be a copy of nothing’.
Our vision for Jaguar today is informed by this philosophy. New Jaguar is a brand built around Exuberant Modernism. It is imaginative, bold and artistic at every touchpoint. It is unique and fearless. This is a reimagining that recaptures the essence of Jaguar, returning it to the values that once made it so loved, but making it relevant for a contemporary audience. We are creating Jaguar for the future, restoring its status as a brand that enriches the lives of our clients and the Jaguar community.”

Symbolen van verandering – de nieuwe merkidentiteit van Jaguar

De eerste stap in de transformatie van Jaguar is vandaag de onthulling van een geheel nieuwe merkidentiteit die zijn unieke karakter definieert door een drastisch nieuwe visuele taal. De verandering tekent zich af in vier symbolen die de merkwaarden weerspiegelen en een idee geven van wat komen gaat.

Woordmerk

Jaguar’s nieuwe woordmerk is een krachtige uiting van modernisme – geometrische vormen, symmetrie en eenvoud – dat het onverwachte presenteert door naadloos hoofd- en kleine letters in visuele harmonie te verweven.

Lijnen
De krachtige lineaire vorm is een onmiskenbaar, onmiddellijk herkenbaar visueel element voor Jaguar, dat uniek en onalledaags is.

Exuberante kleuren
Exuberant kleurgebruik is een hoeksteen van Jaguar’s nieuwe merkidentiteit, ingebed in zijn waarden en zijn associatie met kunst. Primaire kleuren, als op een schilderspalet – geel, rood, blauw – zijn de bouwstenen en worden altijd gepresenteerd in samenhang met textuur of beweging.

Logo’s
De nieuw vormgegeven Jaguar ‘leaper’ is een waardevol element. Altijd vooruit springend staat het symbool voor uitmuntendheid en is het een keurmerk voor Jaguar. Het nieuwe monogram staat voor expressie en vormt een teken van een voltooid werk. Het symboliseert vooruitgang en wordt gebruikt als expressie of finishing touch.
Copy Nothing
Op 2 december 2024 om 20:00 uur (EST) (3 december 02:00 uur lokale tijd) presenteert Jaguar tijdens de Miami Art Week ‘Copy Nothing’, het eerste wereldwijd openbare kunstwerk voor het vernieuwde merk, dat in een Design Vision Concept de fysieke manifestatie van de creatieve filosofie van exuberant modernisme presenteert.  
Deze dramatische, onmiskenbare en verrassende expressie van wat ‘Copy Nothing’ betekent, is een voorproefje van de resolute aanpak van Jaguar in de toekomst.
Jaguar onderstreept in Miami zijn streven naar artistieke expressie in al haar vormen, door op twee locaties in zorgvuldig samengestelde galerieruimtes een podium te bieden aan baanbrekende, opkomende kunstenaars die de stelregel van ‘Copy Nothing’ delen.
Rawdon Glover, Managing Director Jaguar, zegt: “To bring back such a globally renowned brand we had to be fearless. Jaguar was always at its best when challenging convention. That ethos is seen in our new brand identity today and will be further revealed over the coming months. This is a complete reset. Jaguar is transformed to reclaim its originality and inspire a new generation. I am excited for the world to finally see Jaguar.”
EINDE BERICHT
Noot voor de redactie:

Over Jaguar
Jaguar inspireert als geen ander. Sinds 1935 is het op zijn best wanneer het vooruit kijkt. A copy of nothing.
Nu breekt een nieuw tijdperk aan. Tijdens de Miami Art Week wordt Jaguar’s exuberante design voor het eerst fysiek gepresenteerd. 

Resoluut uniek en emotioneel meeslepend streeft het merk naar het hoogste niveau van creatieve prestaties. Deze nieuwe identiteit en visuele taal zijn symbolen van verandering die het verleden respecteren en de toekomst inspireren.

Belangrijke mededeling

JLR streeft er voortdurend naar om de specificaties, het design en de productie van zijn modellen, onderdelen en accessoires te verbeteren en er vinden derhalve voortdurend wijzigingen plaats. Hoewel in dit bericht zo actueel mogelijke informatie wordt geboden, kan dit niet worden gezien als een onfeilbare leidraad voor de huidige specificaties of beschikbaarheid. Ook vormt dit bericht geen offerte voor de verkoop van een specifieke auto, onderdeel of accessoire. Alle genoemde cijfers zijn schattingen van de fabrikant.

Meer informatie:

Voor meer informatie kunt u contact opnemen met:
Jaguar Land Rover Nederland

Aldo van Troost – Experiential & PR Manager

M. +31 (0)6 51 4224 70

E. avantroo@jaguarlandrover.com
Nationale Jaguar-mediasite: http://jlrnederland.pr.co/  

Internationale Jaguar-mediasite: www.media.jaguar.com 

Website Jaguar: www.jaguar.com/copy-nothing
Social Media-kanalen: 
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Facebook: �HYPERLINK "http://www.facebook.com/Jaguar" \t "_blank"��http://www.facebook.com/Jaguar�





X: �HYPERLINK "http://twitter.com/Jaguar"��http://twitter.com/Jaguar�





Instagram: �HYPERLINK "http://instagram.com/Jaguar" \t "_blank"��http://instagram.com/Jaguar�





YouTube: �HYPERLINK "https://www.youtube.com/@JaguarNederlandOfficial"��https://www.youtube.com/@JaguarNederlandOfficial�








LinkedIn: �HYPERLINK "https://www.linkedin.com/company/jaguar-land-rover-nederland/" \h��https://www.linkedin.com/company/jaguar-land-rover-nederland/�
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