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Communiqué de presse
JAGUAR DÉVOILE LA TYPE 00. UNIQUE. INATTENDUE. INCONTOURNABLE.

· Jaguar reprend sa philosophie d’origine : « Copy Nothing ». Après le lancement précédent de sa nouvelle identité visuelle audacieuse, la prochaine étape de son parcours de transformation a été dévoilée sous la forme d’un Design Vision Concept distinctif.
· La Jaguar Type 00 est le parfait exemple de ce que Jaguar fait de mieux. L’expression de l’intrépidité. Un objet de désir. Un concept aux formes audacieuses et aux proportions exubérantes qui servira d’inspiration pour les Jaguars à venir.
· Unique et hors norme. Un design visionnaire qui défie les codes des voitures électriques, avec un capot long, une ligne de toit élancée, un profil fastback et des jantes en alliage de 23 pouces pour une silhouette spectaculaire.
· La Type 00 met en valeur la nouvelle identité énergique de Jaguar. Des symboles de changement qui soulignent cette transformation, issus du passé riche de Jaguar, y compris son emblème – un précieux témoignage de ses origines.
· Un nouveau visage intrépide pour Jaguar. Des surfaces affleurantes. Un hayon arrière sans vitre et un toit vitré panoramique harmonisé à la carrosserie créent la sensation que l’on se trouve face à une sculpture.
· La Type 00 est présentée en deux couleurs, nommées Miami Pink et London Blue – la première reflète l’environnement Art Déco emblématique de sa présentation, la seconde fait référence à son héritage britannique. 
· La réémergence mondiale de Jaguar lors de la Miami Art Week souligne son rôle de défenseur de l’art, dans une célébration de la créativité britannique et des artistes émergents.
· La transformation de Jaguar se poursuivra avec le dévoilement de sa première voiture de série repensée – une GT quatre portes électriques – qui sera dévoilée fin 2025 et construite au Royaume-Uni.
Voir : www.jaguar.be/fr/copy-nothing
· Le nouveau modèle sera construit sur l’architecture électrique de Jaguar (JEA) et ciblera une autonomie allant jusqu’à 770 km WLTP, et ajoutera 321 km de charge en seulement 15 minutes. 

Anvers – 3 décembre 2024 : Présentation d’une manifestation physique inimitable, inattendue et spectaculaire de Jaguar, qui symbolise la transformation de la marque. La Type 00 (prononcé Type Zéro Zéro) incarne la philosophie créative de Jaguar en matière de modernisme exubérant, après les débuts de sa nouvelle identité de marque.

La première mondiale du Design Vision Concept à la Miami Art Week – alors que le sud de la Floride deviendra le centre du monde de l’art pendant six jours – donne un aperçu de ce qu’il faut attendre de Jaguar, alors que la marque reprend la philosophie originale « Copy Nothing » de son fondateur, Sir William Lyons.  
Adrian Mardell, Chief Executive Office, déclare : « La magie de Jaguar me tient à cœur – une marque de luxe britannique originale inégalée dans son histoire, sa beauté artistique et son magnétisme émotionnel. C’est la Jaguar que nous voulons réincarner. Nous créerons le même sentiment d’admiration que suscitaient des modèles emblématiques comme la E-type. Notre voyage est déjà en cours, guidé par notre philosophie originale de « Copy Nothing » – et les résultats seront spectaculaires ».
À Miami, la transformation de Jaguar se poursuit vers une marque tout électrique avec une famille élevée de nouvelles voitures de luxe hautement désirables et exclusives. Cette transition s’étend au-delà des produits conçus par Jaguar et des ingénieurs ; elle représente une réinvention de l’ensemble de la marque.
Rawdon Glover, Managing Director, Jaguar, déclare : « Nous avons forgé un nouveau caractère audacieux et créatif pour Jaguar, fidèle à l’ADN de la marque, mais tourné vers l’avenir, pertinent et qui se démarque vraiment ». 

Première mondiale : Type 00 
La Type 00 est la première manifestation physique de la nouvelle philosophie créative de Jaguar : le modernisme exubérant. 

Le préfixe « Type » est un lien avec le pouvoir de la marque, avec des modèles comme la E-type pionnière. Le premier zéro fait référence à zéro émission polluante. Le second représente son statut de voiture zéro dans notre nouvelle lignée. Son design visionnaire défie les conventions des voitures électriques avec capot long, une ligne de toit élancée, des jantes en alliage de 23 pouces, un profil fastback et un arrière en poupe de bateau (boat-tail) pour créer une silhouette spectaculaire aux surfaces raffinées et modernistes. Cette conception a été rendue possible par notre architecture unique (JEA) (Jaguar Electrical Architecture).

Le professeur Gerry McGovern OBE, Chief Creative Officer, JLR, déclare : « La Type 00 est l’expression pure de la nouvelle philosophie créative de Jaguar. Elle a une présence indéniable. C'est le résultat d'une créativité audacieuse, sans contrainte et d'une détermination inébranlable. Il s’agit de notre première manifestation physique et de la base d’une nouvelle famille de Jaguars qui ne ressembleront à rien de ce que vous avez déjà vu. Une vision qui vise le plus haut niveau d’effort artistique ». 

Modernisme exubérant 
La nouvelle philosophie créative de Jaguar est fondée sur trois caractéristiques fondamentales et s’exprime dans chaque partie de la marque et partout où elle apparaît – représentée à la fois par une nouvelle identité visuelle artistique et par la manière dont elle construit des relations avec les clients.
· Exubérante. Rayonnante, débridée et intrépide. Dans les voitures conçues et les moments partagés
· Modernisme. Tournée vers l’avenir, curieuse et inspirée par le monde. Respectueuse du passé, pas dictée par lui
· Attirance. Holistique, sensorielle et extraordinaire, créant des liens significatifs avec les clients
Capturer l’esprit de Jaguar
La Type 00 est un prélude à une future génération de Jaguars qui refaçonneront l’esprit et l’essence de la marque dans toute sa splendeur. Notre point de départ était une feuille vierge tant du point de vue de la conception que de l'ingénierie. Une nouvelle architecture unique, JEA, a été développée à partir de zéro pour permettre le design spectaculaire de la Type 00.
Cette plateforme technologique exclusive garantira aux clients une expérience de conduite captivante, une maniabilité attrayante et un confort de conduite exemplaire. 

Les dernières technologies d’électrification et les designs impressionnants permettront aux futures Jaguars de se démarquer sur un marché des VE de plus en plus homogène. 
La première Jaguar de série nouvelle génération sera une GT quatre portes qui sera dévoilée fin 2025. Elle vise une autonomie allant jusqu’à 770 km WLTP sur une seule charge et ajoutera jusqu’à 321 km d’autonomie en seulement 15 minutes en recharge rapide.

Magasins de marque exclusifs
L’incarnation physique de la culture de Jaguar prendra vie dans un certain nombre de magasins exclusifs destinés à des clients du monde entier. Ces environnements spectaculaires constitueront une étape immersive dans le monde de Jaguar qui englobe leur contexte et leur culture locale, et qui seront complétés par un réseau mondial plus large de concessionnaires de luxe. Le premier nouveau magasin de la marque Jaguar sera situé au cœur du quartier de la mode de luxe à Paris, le Triangle d'Or dans le 8e arrondissement.
Extérieur spectaculaire 
La nouvelle face avant affirmée combine des surfaces droites et affleurantes avec la nouvelle marque figurative du nom Jaguar en son centre. Une signature lumineuse avant distinctive et précise souligne les coins de la voiture, lui donnant de la largeur et une allure posée. 
Le profil latéral est dominé par des proportions audacieuses, avec le « leaper » Jaguar gravé au laser dans un lingot de laiton fini à la main de chaque côté de la voiture. Ces lingots se déploient de manière élégante pour révéler les caméras orientées vers l’arrière qui, comme les ports de recharge et les prises d’air avant, restent cachées jusqu’à ce que vous en ayez besoin.
La partie arrière est tout aussi audacieuse. Un hayon sans vitre et un toit vitré panoramique harmonisé à la carrosserie créent un aspect sculptural. L’élévation arrière est définie par un graphisme « Strikethrough » horizontal distinctif, qui masque des feux arrière spectaculaires sur toute la largeur et souligne la puissance et le format de la Jaguar Type 00. 
Constantino Segui Gilabert, Chief Exterior Designer, Jaguar, déclare : « Jaguar ne se contente pas de l’ordinaire. Lorsque vous voyez une nouvelle Jaguar pour la première fois, elle doit susciter un sentiment d'admiration, de n'avoir jamais été vue auparavant. La Type 00 attire l'attention, comme toutes les meilleures Jaguars par le passé. C'est une présence spectaculaire, canalisant un esprit unique de créativité et d'originalité britanniques. Elle célèbre l’art et incarne l’essence du modernisme exubérant ».
Tout comme deux E-types étaient présentes lors du lancement de ce modèle en 1961 au Salon de Genève, la présentation de la Type 00 célèbre deux interprétations contrastées de la nouvelle vision du design de Jaguar. Une version Satin Rhodon Rose – surnommée « Miami Pink » en l’honneur des couleurs pastel de l’architecture Art Déco emblématique de cette ville – s’inspire de la couleur rose distinctive que prend le laiton en vieillissant. Elle est accompagnée par un modèle saisissant Inception Silver Blue. Surnommé « London Blue », il s’inspire de la couleur Opalescent Silver Blue des années 1960 et a été choisi pour refléter les racines britanniques de Jaguar.

Intérieur captivant
Deux portes papillon spectaculaires et un hayon « pantographe » s’ouvrent pour révéler un intérieur moderniste qui partage ses proportions exubérantes avec l’extérieur. L’habitacle impressionnant comprend trois lignes en laiton finies à la main qui s’étendent sur toute la longueur de l’intérieur, avec une colonne centrale en laiton de 3,2 m de long qui sépare une paire de tableaux de bord flottants.
Mary Crisp, Chief Materiality Designer, Jaguar, déclare : « L’idéologie de la matérialité pour la Type 00 adopte des matériaux authentiques et inattendus et des couleurs captivantes, avec notre nouvelle philosophie créative visible à chaque tournant. Nous avons trois matériaux clés – le laiton, le travertin et les textiles – et la façon dont nous utilisons ces matériaux pour donner vie à des œuvres d’art audacieuses et créer une atmosphère unique ».
La pierre naturelle travertin apaisant sert de socle, soutenant les sièges flottants et la colonne centrale. Il inspire la riche palette de couleurs ton sur ton de l'intérieur. Les textiles tissés renforcent la notion de savoir-faire. Un mélange de laine tactile, inspiré des fils tissés à la main, enveloppe les deux sièges, la barre de son et le plancher. 
Tom Holden, Chief Interior Designer, Jaguar, déclare : « Tout comme à l’extérieur, les technologies déployables sont une marque de fabrique de l’intérieur. Les écrans glissent silencieusement et de manière théâtrale depuis le tableau de bord, tandis que les espaces de rangement électriques s’ouvrent doucement à la demande, révélant des touches cachées de couleur exubérante. Nous pensons que la technologie devrait améliorer l'expérience de luxe moderne, et non dominer l'architecture, et l'écran numérique au centre du tableau de bord est un exemple de cette philosophie. L’écran Clearsight remplace le rétroviseur traditionnel, améliorant ainsi la visibilité globale ».
Une expérience sensorielle
La Type 00 est une expérience pour les sens. Son toit vitré panoramique en couleur carrosserie projette un motif subtil de lumière sur les matériaux à l’intérieur, donnant vie aux textures et changeant leur caractère tout au long de la journée.
L’équipe de design de Jaguar a exploré de nouvelles manières d’ajouter un sentiment de luxe à l’expérience de l’habitacle. Les occupants peuvent personnaliser l’habitacle en fonction de leur humeur grâce au boîtier « Prism Case » conçu de manière unique. L’objectif de cette caractéristique est que les occupants fassent corps avec la voiture et élargissent le concept de personnalisation. Il se trouve derrière une petite porte électrique au design élégant sur le côté de la carrosserie et contient trois totems de matériaux naturels : laiton, travertin et albâtre. Ensemble, ils créent une nouvelle expérience sensorielle, invitant les utilisateurs à réfléchir et à apprécier des sensations simples.
Placer l’un des totems à l’intérieur de la console centrale adapte l’ambiance de l’habitacle. Tout, de l’éclairage d’ambiance à l’ambiance sonore unique en passant par le graphisme personnalisé de l’écran, reflète les propriétés du matériau choisi. Des parfums sur mesure interagissent avec les matériaux pour une personnalisation sans précédent.
Cette approche exubérante et artistique pour impliquer les sens s’étend aux écrans d’affichage, où les animations sont formées grâce à la technique créative de « Chiaroscuro » – utilisant la lumière et l’ombre pour définir des objets tridimensionnels. 

Symboles de changement
La Type 00 met en valeur la nouvelle identité de Jaguar avec des symboles puissants du changement soulignant la transformation, tous inspirés par la précieuse origine de Jaguar. Ceux-ci comprennent :
Marque figurative du nom : signature de Jaguar. Une célébration puissante du modernisme – forme géométrique, symétrie et simplicité – mêlant harmonieusement majuscules et minuscules. 
Marques du constructeur : le « leaper » et le monogramme Jaguar.  Le « leaper » est un témoignage précieux de l’origine de la marque. Toujours bondir en avant, il symbolise l’excellence et constitue la marque de fabrique de Jaguar, comme il en a toujours été. Le nouveau monogramme est un motif artistique discret qui intègre et répète les lettres « j » et « r » et représente une œuvre achevée.

Lignes : ce graphisme linéaire audacieux « Strikethrough » donne lieu à une présence inimitable et un visuel reconnaissable au premier coup d’œil pour Jaguar, où que la marque apparaisse. 
Couleurs exubérantes :  l’utilisation audacieuse de la couleur est la pierre angulaire de la nouvelle identité de marque Jaguar, ancrée dans son association avec l’art. Toujours présentée avec de la texture ou du mouvement.
Effort artistique
Jaguar s’est forgé une réputation pour ses idées originales en s’inspirant de la vision singulière de son fondateur, Sir William Lyons, pour qui Jaguar ne devait être une « copie de rien d’autre » et que ses voitures devaient être considérées comme des formes d’art. 
Jaguar présente sa réinvention créative lors de la Miami Art Week avec une série d’espaces de galerie organisés à deux endroits. En tant que sponsor principal d’Art Miami, elle présente « Jaguar. Exuberance » – une exploration immersive de son nouveau langage visuel spectaculaire mettant en avant des œuvres originales d’artistes émergents. Puis, sur le terrain de jeu de la mode et de l’architecture du Miami Design District, Jaguar dévoile son installation « Copy Nothing » pour la première mondiale publique de la Type 00.
Rawdon Glover, Managing Director, Jaguar, déclare : « Notre présence dans le Miami Design District incarne tout ce qui symbolise la nouvelle Jaguar. 
L’art, la culture et la créativité sous toutes ses formes sont une passion pour nous et nos clients ». 
Voir : www.jaguar.be/fr/copy-nothing
FIN

Notes aux rédacteurs 
À propos de Jaguar 
Jaguar est une source d'inspiration sans pareille. Depuis 1935, c'est en se tournant vers l'avant qu'elle est la plus performante. « A Copy of Nothing ». (Une copie de rien d’autre.)
 
Aujourd’hui, une nouvelle ère commence. La première démonstration physique du design exubérant de Jaguar sera présentée à l’occasion de la Miami Art Week. 
 
Intrépide, unique et dotée d’une puissance émotionnelle, la marque met tout en œuvre pour atteindre le plus haut niveau d’effort créatif. Cette nouvelle identité et ce langage visuel inédit sont des symboles de changement qui respectent le passé tout en inspirant l’avenir. 
Remarque importante
JLR applique une politique d'amélioration continue des spécifications, de la conception et de la fabrication de ses véhicules, de ses pièces et de ses accessoires. Par conséquent, des modifications sont apportées en permanence. C’est pourquoi, malgré le soin apporté à l’exactitude des informations qui y figurent, ce document ne doit pas être considéré comme un guide infaillible de la disponibilité ou des spécifications actuelles de nos produits et ne constitue pas une offre commerciale contractuelle d’un véhicule, d’une pièce ou d’un accessoire en particulier. Tous les chiffres sont des estimations du constructeur. 
Informations supplémentaires 
Annick Van Cauwenberge

Manager RP & Experiential JLR Belux

M : +32 476 319 629

E : avancauw@jaguarlandrover.com
 

Site média national JLR : https://jlrnewsroom.media/fr-be/  
Site médias internationale : www.media.jaguar.com
Site Jaguar : www.jaguar.be/fr/copy-nothing
Réseaux sociaux :
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Facebook: �HYPERLINK "about:blank" \t "_blank"��http://www.facebook.com/Jaguar�





X: �HYPERLINK "about:blank"��http://twitter.com/Jaguar�





Instagram: �HYPERLINK "about:blank" \t "_blank"��http://instagram.com/Jaguar�





YouTube: �HYPERLINK "about:blank"��https://www.youtube.com/@JaguarBELUX�  











LinkedIn: �HYPERLINK "https://www.linkedin.com/company/jaguar-land-rover-belux/"��https://www.linkedin.com/company/jaguar-land-rover-belux/�
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