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JAGUAR TYPE 00 STEELT ONVERWACHTS DE SHOW TIJDENS PARIS FASHION WEEK.
· Barry Keoghan, Jamie Dornan en Zoë Saldaña maken indruk in de Jaguar Type 00 tijdens de Paris Fashion Week.

· De Type 00 verschijnt voor het eerst in Europa sinds de onthulling tijdens de Miami Art Week in december 2024.

· Gespot in de nieuwe kleur French Ultramarine, een speciaal gecreëerde lakkleur die symbool staat voor kunst en Franse cultuur.

· De Type 00 belichaamt Jaguar op zijn best: een gedurfde designvisie met exuberante proporties die inspireert voor toekomstige Jaguars.

· Jaguar opent een luxueuze brand store in de prestigieuze ‘Gouden Driehoek’ in het 8e arrondissement van Parijs.
· De transformatie van Jaguar gaat verder op www.jaguar.nl/copy-nothing

UTRECHT – 12 maart 2025: De Jaguar Type 00 kreeg tijdens de Paris Fashion Week alle ogen op zich gericht. Deze spectaculaire concept car, met een onmiskenbare en indrukwekkende designvisie, werd door beroemdheden als Barry Keoghan, Jamie Dornan en Zoë Saldaña gebruikt als stijlvol vervoermiddel. De auto maakte zijn eerste publieke verschijning in Europa sinds de onthulling tijdens de Miami Art Week in december 2024 en trok zowel op straat als op social media veel aandacht.
Op zondag arriveerde Barry Keoghan, de Ierse acteur en ster uit Saltburn, in een Type 00 bij het exclusieve The Peninsula Paris, na een bezoek aan de Valentino-show. De volgende dag werd Jamie Dornan, acteur en model, vastgelegd terwijl hij in de Type 00 aankwam bij het iconische Hôtel Plaza Athénée, op weg naar de Loewe-show. 
Tijdens de laatste dag van de modeweek werd Oscar-winnares Zoë Saldaña, bekend van Avatar en Avengers: Endgame, door haar echtgenoot Marco Perego-Saldaña naar haar bestemming gereden, waarna ze elegant uitstapte in een creatie van YSL.
Een social media-sensatie
De Jaguar Type 00 bleef niet onopgemerkt op social media. Menig toeschouwer kwam speciaal om de auto te bewonderen en legde het gedurfde ontwerp vast op video. Twijfels over de realiteit van de auto werden snel weggenomen toen hij door de straten van Parijs reed en bij high-fashion events arriveerde.
French Ultramarine: een eerbetoon aan kunst en Franse cultuur

De Jaguar Type 00 geeft een voorproefje van wat komen gaat, met een hernieuwde focus op het oorspronkelijke Copy Nothing-ethos van Sir William Lyons. De opvallende lakkleur, French Ultramarine, is geïnspireerd door ultramarijnblauw, een tint die sinds de Renaissance wordt geassocieerd met kunst, exclusiviteit en prestige.

Voor de presentatie in Parijs werkte het materiaalteam van Jaguar samen met interne specialisten om de unieke lak te creëren. De kleur bevat een speciaal pigment, exclusief ontwikkeld voor Jaguar, en heeft een subtiel metallic effect. Het resultaat is een satijnachtige finish die de resolute en sculpturale vormen van de Type 00 versterkt.

Luxueuze brand store in Parijs 
Parijs is niet alleen de plek waar de Type 00 schitterde, maar ook de locatie van de nieuwe Jaguar brand store. Gevestigd in de exclusieve ‘Gouden Driehoek’ in het 8e arrondissement, bevindt deze zich in het hart van de luxe modescene.
Rawdon Glover, Managing Director Jaguar, zegt: “Jaguar komt tot leven in een select aantal exclusieve brand stores, gelegen op plekken waar onze klanten wonen, werken en ontspannen. Deze locaties bieden ons de kans om directe relaties met klanten op te bouwen en gepersonaliseerde ervaringen te creëren. Elke brand store omarmt de lokale cultuur; zo weerspiegelt de Parijse vestiging de rijke kunsthistorie en het statuut van de stad als modehoofdstad.”
De brand stores maken deel uit van een wereldwijd netwerk van luxe retailers en zijn een belangrijk onderdeel van de transformatie van Jaguar.

Meer informatie: www.jaguar.nl/copy-nothing
EINDE BERICHT
Noot voor de redactie:

Over Jaguar
Jaguar inspireert als geen ander. Sinds 1935 is het op zijn best wanneer het vooruit kijkt. A copy of nothing.
Nu breekt een nieuw tijdperk aan. Tijdens de Miami Art Week werd Jaguar’s exuberante design voor het eerst fysiek gepresenteerd om nu ook tijdens de Paris Fashion Week acte de présence te geven.
Resoluut uniek en emotioneel meeslepend streeft het merk naar het hoogste niveau van creatieve prestaties. Deze nieuwe identiteit en visuele taal zijn symbolen van verandering die het verleden respecteren en de toekomst inspireren.

Belangrijke mededeling

JLR streeft er voortdurend naar om de specificaties, het design en de productie van zijn modellen, onderdelen en accessoires te verbeteren en er vinden derhalve voortdurend wijzigingen plaats. Hoewel in dit bericht zo actueel mogelijke informatie wordt geboden, kan dit niet worden gezien als een onfeilbare leidraad voor de huidige specificaties of beschikbaarheid. Ook vormt dit bericht geen offerte voor de verkoop van een specifieke auto, onderdeel of accessoire. Alle genoemde cijfers zijn schattingen van de fabrikant.

Meer informatie:

Voor meer informatie kunt u contact opnemen met:
Jaguar Land Rover Nederland

Aldo van Troost
PR Manager JLR Benelux
M. +31 (0)6 51 4224 70

E. avantroo@jaguarlandrover.com
Nationale Jaguar-mediasite: https://jlrnewsroom.media/nl-nl/   

Internationale Jaguar-mediasite: www.media.jaguar.com 

Website Jaguar: www.jaguar.nl/copy-nothing
Social Media-kanalen: 
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Facebook: �HYPERLINK "http://www.facebook.com/Jaguar" \t "_blank"��http://www.facebook.com/Jaguar�





X: �HYPERLINK "http://twitter.com/Jaguar"��http://twitter.com/Jaguar�





Instagram: �HYPERLINK "http://instagram.com/Jaguar" \t "_blank"��http://instagram.com/Jaguar�





YouTube: �HYPERLINK "https://www.youtube.com/@JaguarNederlandOfficial"��https://www.youtube.com/@JaguarNederlandOfficial�








LinkedIn: �HYPERLINK "https://www.linkedin.com/company/jaguar-land-rover-nederland/" \h��https://www.linkedin.com/company/jaguar-land-rover-nederland/�
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